
FUTURO 2023
20 Dicembre 2022

REGISTRAZIONE PARTECIPANTI presso sede aziendale in Via delle Arti, 
171 00054 Fiumicino RM

APERTURA DEI LAVORI   

FUTURO2023  di GM24ITALIA GROUP: opportunità, vincoli e spirito di 
gruppo. 
• Presentazione del Nuovo Consiglio di Amministrazione 
• Illustrazione  Higlhights del PIANO INDUSTRIALE 2023-2025/27

A cura di:
Giuseppe Incarnato. - Chairman & Global CEO
I.G.I.  INVESTIMENTI GROUP

PRANZO DI NATALE PRESSO TIBER ROOF 41° - HOTEL TIBER Via 
della Torre Clementina, 276 00054 Fiumicino RM

SALUTI, AUGURI DI NATALE E  PROSSIMI APPUNTAMENTI

10.30-11.00 

11.00   

11.00-12.30    

13.00-15.00

15.00-15.15              

EVENTO AZIENDALE RISERVATO AI DIPENDENTI DI GM24.IT  organizzato da I.G.I. INVESTIMENTI GROUP
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PREMESSA

GM24.IT è la società di IGI INVESTIMENTI GROUP deputata a rivoluzionare la filiera distributiva delle società del
gruppo operando simultaneamente su:

1) E-COMMERCE

2) TELEVISIONI COMMERCIALI DI TELEVENDITA E TELEPROMOZIONE

3) NEGOZI FISICI & DOOR-TO-DOOR

4) CARTA SCONTO E COMBINATORE

5) BIG DATA MANAGEMENT CON FACILITATORE DI ACQUISTO

6) METAVERSO (da origine televisiva) e MATCHING INDUSTRIALE

7) EDITORIA DIGITALIZZATA E WALL TV

Sia B2B che B2C
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AGENDA

q VISIONE D’ASSIEME

q FUTURO2023 di GM24ITALIA GROUP: opportunità, vincoli e spirito di gruppo.

q PRESENTAZIONE DEL NUOVO CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE

q ILLUSTRAZIONE HIGHLIGHTS DEL PIANO INDUSTRIALE 2023-2025/27
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VISIONE D’ASSIEME
(1)
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FUTURO2023  di GM24ITALIA GROUP: opportunità, vincoli e spirito di gruppo. 
(1)

+ CLIENTI 

+ ATTIVITA’

+ RISORSE UMANE

+ PAESI

+ STRUMENTI DI AUTOMAZIONE

+ COMPETENZE

+ QUALITA’

+ SICUREZZA

+ PRAGMATISMO

+ CONCRETEZZA

….CRESCITA ORGANICA SU PIU DIMENSIONI…



DNA di IGI GROUP:

1) Pragmatismo
2) Velocità di esecuzione
3) Ossessione per il risultato
4) Combattività
5) Specializzazione
6) Decisionismo
7) Pianificazione millimetrica
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Presentazione del Nuovo Consiglio di Amministrazione 
(1)

CDA DI SPECIALISTI SULLE 7 
ASI OPERATIVE A SUPPORTO 

DEGLI M7

Consiglio di 
Amministrazione

Ruolo Area di specializzazione

Piergiorgio 
Giuliani

Presidente CDA Banchiere

Alexa Fast Kae Vice Presidente Marketing

Elena Moretti Vice Presidente Capital Management

Leonardo Fontana Consigliere Startupper Seriale

Andrea Belloni Consigliere Crisis Manager

Alain Mangion Consigliere Internazionalizzazione

Fabio Biribi Amministratore 
Delegato

Amministratore Delegato

Presidente Onorario: 
Valeria Sassi  - Strategist
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Illustrazione  Higlights del PIANO INDUSTRIALE 2023-2025/27

7

PRINCIPALI ASSI DI INTERVENTO  GESTIONALI 
–  MIGLIORAMENTO DELL’ENTERPRISE VALUE  - 
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Illustrazione  Higlights del PIANO INDUSTRIALE 2023-2025/27
(15)

1) Il processo operativo vede la sequenza che inizia dall’e-commerce e finisce alla televendita/socialvendita

2) Riselezione dei fornitori in logica multicanale (o accelerati da Capogruppo o già in tale configurazione) ed  eliminazione progressiva del ruolo interno 

del buyer

3) Eliminazione di fornitori con meno di 5milioni di fatturato. In deroga solo se hanno Bplan 2023-2027 ambiziosi. No fornitori captive

4) Generazione ruolo di fornitore strategico con scambio partecipazioni

5) Virtualizzazione di centri commerciali in logica metaverso

6) Programmi televisivi a blocchi di 30’ e talk-show preparativi alla vendita

7) Produzione di programmi multicanale.
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Illustrazione  Higlights del PIANO INDUSTRIALE 2023-2025/27
(56)

N. Divisione di Ricavi  gennaio  febbraio  marzo  aprile  maggio  giugno  luglio  agosto  settembre  ottobre  novembre  dicembre
 Totale Annuo 

2023 
1 E-COMMERCE 678.493           757.674          846.094           944.833         1.055.095        1.178.225      1.315.724          1.469.269      1.640.732      1.832.206      2.046.024      2.284.795      16.049.163         
2 CHANNELS TV 1.440.000        1.440.000       1.440.000        1.440.000      1.440.000        1.440.000      1.440.000          1.440.000      1.440.000      1.440.000      1.440.000      1.440.000      17.280.000         
3 NEGOZI FISICI 54.398             108.796          217.592           250.231         287.765           330.930         380.570             437.655         503.304         578.799         665.619         765.462         4.581.121           
4 E-CARDS 154.000           172.480          193.178           216.359         242.322           271.401         303.969             340.445         381.298         427.054         478.301         535.697         3.716.503           
5 BIG DATA MANAGEMENT 12.000             18.000            27.000             40.500           60.750             91.125           136.688             205.031         307.547         461.320         691.980         1.037.971      3.089.912           
6 METAVERSO 4.300               7.740              13.932             25.078           45.140             81.251           146.253             263.255         310.640         310.945         429.104         772.387         2.410.024           
7 MAGAZINE 200.283           200.641          200.839           225.162         251.078           251.327         251.575             327.072         327.395         327.719         328.043         328.367         3.219.501           

TOTALE 50.346.224         

Divisione di Ricavi Anno 2024 Anno 2025 Anno 2026 Anno 2027

1 E-COMMERCE 17.654.080      19.066.406      28.218.281      35.555.034        
2 CHANNELS TV 19.008.000      20.528.640      22.170.931      23.722.896        
3 NEGOZI FISICI 5.039.233        5.442.371        9.687.421        15.790.496        
4 E-CARDS 4.088.153        4.415.205        6.534.503        8.690.890          
5 BIG DATA MANAGEMENT 3.398.903        3.670.816        5.432.807        9.942.037          
6 METAVERSO 2.651.027        2.863.109        4.237.401        9.449.404          
7 MAGAZINE 3.541.451        3.824.767        6.417.960        7.894.090          

TOTALE 55.380.847      59.811.314      88.520.745      108.880.516      
 -
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Volume di affari

1) Da Startup Distressed a PMI INNOVATIVA entro il 28.2.2023

2) Costituzione di gruppo industriale mediante avvio di 7 Newco verticali di segmento con autonomia gestionale e di bilancio

3) Aggregazione di realtà collaterale specializzata nel B2C e nel segmento Sub 7

4) Ritmo di lavoro per divisione operativa (POA: Piano di azione) e comunicazione attiva coerente al riposizionamento imposto dalla necessità di recupero

5) Quantificazione aumento di capitale per sostenere gli investimenti previsti dal piano industriale

6) Selezione società concessionaria di pubblicità per canale 2) e 7)

7) Apertura su mercati ad alto potenziale di sviluppo: Nautica, immobiliare, Efficientamento energetico, Petfood, telemedicina.
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Illustrazione  Higlights del PIANO INDUSTRIALE 2023-2025/27
(57)

1) Strategia operativa su produttore diretto per «evolverlo» in piattaforma multidistributiva grazie allo «SDA22 - sistema di accelerazione» applicato su GM24Group da 

ACCELERAHUB con costruzione dinamica dei «palinsesti di divisione» 

2) Multievoluzione fornitori già in portafoglio o abbandono attuali partner non coerenti alla nuova strategia multidimensionale

3) Chiarezza ma rigidità nell’offerta di servizio per divisione e globale con creazione di servizio VIP sul produttore.

4) Ottimizzazione piattaforme tecnologiche ed uso intensivo delle origini di acquisto per canale, momento e localizzazione.

5) Origination di produttori su cui applicare il servizio dai buyer in conversione professionale e dal management team di GM24 per «FdPS»

6) Acquisti massivi per prodotti a forte storicità di trackrecord di vendita con pagamento rateale e monetizzazione finanziaria con Banca/banche di riferimento. 

7) Cross selling tra divisioni su Operatori «FdPS» con obiettivo minimo di 12 per divisioni e generazione aree tematiche del palinsesto: cultura,salute, risparmio, mutui, casa, 

sessualità, cucina, libri, elettronica, vacanze, fiori, pompe funebri


